
스마트 홈

2018. 10. 05

㈜ 그립 / 최관표 본부장



회사소개

1,000,000+
LG U+ 가입자 확보

스마트시티 부문
(大賞)

2010
설립일

#1
국내시장

지적재산권

9 건의 특허 등록 , 9 건의 특허 출원 (KIPO)

• 스마트 기기를 이용한 캠핑카 도어락 개폐 시스템 및 방범

• 스마트 기기를 이용한 지웨이브 기반의 도어락 제어
시스템 및 제어 방법

대표이사

서미선

경영총괄

정연규

주요사업

- IoT 게이트웨이/디바이스 공급
- IoT 통합플랫폼/솔루션 구축
- IoT 서비스 기획/구현

2016 두뇌역량
우수기업

전문 IBS 업체

2017 Hi-Seoul 

브랜드 기업 지정
2017 융합선도기업

선정

• LG유플러스 1차 단일 벤더

• 100만 가구 가입자 확보 (2017.12 기준)

• 플랫폼 및 디바이스 공급

• 서비스 통합

• 효율적인 IoT 기반 시설물

관리 솔루션

• IoT 플랫폼 및 서비스 공급

• 장비 및 시설물 관리, 보안 및 온도제어,

에너지 절약으로 캠퍼스 생활의 질적 향상

㈜ 그립



스마트 홈 및 산업분야 서비스 중심의 IoT 사업 선도 기업

㈜ 그립 비전사업 전략

디바이스 & 
센서 모듈

플랫폼 &
솔루션

서비스 디자인 &
개발

센서/모듈

IoT 허브

Multi-function IoT 
게이트웨이

쉽고 유연한 최적 솔루션
국제 표준에 부합하는 안정된 플랫폼 및 서비스

Value
$



솔루션 & 서비스

IoT Platform/Solution

스마트시티

산업 IoT

스마트빌딩

스마트홈

LoRa, NB-IoT, CAT-M

App/Web

서비스

목표시장

디바이스 무선기술

1개의 플랫폼 → 다양한 서비스 구현

솔루션 / 서비스 디바이스 / App/Web

IoT서비스를위한 One-Stop 솔루션제공및자체서비스

중소 가전사를 위한 자체 서비스 사업
• 통신 모듈
• Cloud 서비스

스마트 가전

독립형 허브



• 스마트 홈
• 왜 스마트 홈 인가 ?

• 시장 동향

• 경쟁 현황

• 고객

• 요약

• 사업전략



Smart Life 



왜 스마트 홈인가 ?

스마트 홈 이란 ? • IoT를 기반으로 여러 형태의 자동화 서비스를 제공하는 새로운 주거 형태로

인간 중심적인 스마트 라이프 환경

• 홈 네트워킹 (가정용 기기의 관리와 제어 중심)

• 스마트 홈 (집안의 기기 연결, 모니터링, 제어, 기기를 이용한 다양한 서비스 제공)

- 편리하고 안전한 생활/삶으로 건강복지 증진

- 경제적 편익

- Fun – Entertainment 제공

• 특징은 이용자의 니즈와 사용자 경험을 바탕으로 개인화된 서비스를 제공



왜 스마트 홈인가 ?

왜 스마트 홈 ?

사물인터넷(IoT), 초연결(Hyper-connected), 초지능(Ambient Intelligence) 

사물인터넷과 인공지능(AI)을기반으로사람, 사물, 공간이네트워크로연결

• 4차 산업 혁명의 핵심

• 초연결 - 사람·사물의 경계가 없는 안전하고 스마트한 초연결 사회

• 초지능 - 스스로 학습하고 진화하는 초지능 (AI) 정보사회

The 4th

Industrial

Revolution

융합혁명

초지능성 초연결성

초신뢰성 초생명성

AI



왜 스마트 홈인가 ?

왜 스마트 홈 ? • 주거 환경 변화
• 주거 공간의 웰빙, 편의 중시 현상에 따른 삶의 질 제고 수단으로써 다양한 수요의 증대

• 1인 가구 증가 (미혼, 노인 인구, 맞벌이 가구 증가)

• 모바일 경험의 확산
• 스마트폰을 통해 스마트 기기에 대한 경험이 풍부한 상황

• 디바이스 증가

• 지능 정보화의 중심축
• 기존의 모바일 시장에 구축되어 있는 인프라와 이용자를 기반으로, 신 비지니스 모델 발굴 및 신시장 창출에 용이

• 특히 ‘가전 제품’ 이 주를 이루고 있는 Home에서 모바일 기기의 경험은 다양하게 확장될 것

40
150

800

2010 2012 2020

CAGR : 34.9%

글로벌 IoT 디바이스 연결
(억대)

출처:한국과학기술정보연구원



홈 오토메이션 진화
: 과거 · 현재 · 미래

지능을 갖춘 이동성이 보장된 홈으로 사이버 공간을 통한 교육 · 의료 등 사회
전반에 걸쳐 각종 서비스를 받을 수 있다

출처 : BSRIA

“SMART”
Home

“CONNECTED”
Home

“UBIQUITOUS” 
Home

Home Automation Home Automation Home Automation

Internet Internet

AI

+

++

1970 2010 2017 2025

AR/VR
(증강)/
(가상
현실)

+

지능형
스마트 홈

VR/AR

+

Bigdata + AI

+

IoT(Hyper-Connected)

IDX(Intelligent Digital 

Transformation)

왜 스마트 홈인가 ?

왜 스마트 홈 ?



지속적으로 두자리수로 성장 중 (연평균 성장율 : 25.4%)

시장 규모

국내 시장

$$



글로벌 스마트 홈 시장은 2020년 이후 폭발적으로 성장 예상

시장 규모

글로벌 시장

Security Management

Energy and resource

management

Convenience and 

Comfort

Health and Wellness 

Management

Media Entertainment

CAGR
(2015~ 2030)

어플리케이션 별 스마트 홈 시장규모
(단위 : 10억불)



AI 엔진 및 스피커 등장으로 스마트 홈 시장은 날개를 달았다

시장 규모

AI Speaker
글로벌 시장

45억
달러

300억
달러

CAGR  20%

2017

2024

90%

개인
어플리케이션



진입 장벽이 없어, 글로벌 IT/가전 업체, 통신사, 건설사를 비롯 중소 업체 등
수많은 업체들의 진출로 경쟁은 치열해 지고 있음

경쟁 현황

국내 시장

보안 업체, 건설사 및 기타

• KT텔레캅, A1, ADT Caps 등
• 현대건설,삼성물산,GS건설 등

B2B2C
• 홈네트웍스 사 등

중소 및 DIY형 제조사

• 아이레보 등 도어락, 경동나비엔 등 보일러업체, 
• 위닉스, 웅진코웨이 등 중소 가전사
• 유진로봇, 타임밸브, 벤처회사들

대형 가전 업체 통신사 & Cable TV

대형 IT 업체



경쟁 현황

어플리케이션 서비스
• 에너지 관리
• 전기/수도/가스 미터링
• 자동 서비스 비용 청구
• 위험/안전/보안 서비스
• 콜센터 서비스
• 정보 및 엔터테인먼트

(음악,영화,오락,게임,여흥,취미 등)

시스템 통합 서비스
• 컨설팅
• 기획/시스템디자인
• 설치
• 에프터 서비스
• 서비스

설치 거래

HVAC 설치업체

하우스 개발 업체

전기/가스/수도 거래

부품/시스템 제조업체

전기/수도/가스사업자

비용 청구 서비스 사업자

홈시큐리티 서비스 사업자

시설 관리(FM) 서비스 사업자

텔레콤 서비스 사업자

가전/IT

신규 서비스
사업자

글로벌 시장 신규 디바이스/서비스 개발/도입으로 다양한 분야의 융복합 서비스로 경쟁심화



Smart Home

market will grow

slower than the

hype suggests

고객

고객 관심(글로벌)

출처 : GFK

스마트 홈 관심 - 78%, 스마트 홈 인지 – 16%, 스마트홈 성장 장벽 - 가격, 개인 보안



밀레니엄 세대
(14~34세)

47%
X 세대

(35~54세)

41%베이비부머
및 이상(55세 ~)

26%

고소득 가구

52%

중산층가구

43%
저소득

29%

고객

목표 고객 • 30 ~ 40 세대주 세대

• 중산층 · 고소득 세대



요약

요약
• 기회와 위기가 상존

• 디바이스가 아니라 서비스

21조원

국내

430억달러

전세계

800억개

전세계

경쟁 심화

Telco

Service Provider

IT Player

New Entrants
Device 

manufacturer

Substitute

Products or

Service

첨단산업의 새로운 전쟁터

“스마트 홈(Home)” 시장



사업 전략

목표 고객 • 목표 시장/고객을 정해라
• 서비스 – 융복합 (디바이스+플랫폼+연동)
• 세대주 – 싱글족, 30~40대, 50~60대, 노인 등
• 고소득층, 중산층, 취약 계층

• 나의 역량과 Value/차별화 Point는 무엇인가 ?

• 나의 Positioning ?

모니터링

제어

최적화

자동화

제품 동작/운영 자동
• 다른 제품과 시스템간 자동

연동 운영
• 제품 업그레이드 자동화 및

개인화
• 자체 진단 및 서비스

제품 사용 및 운영 최적화
• 제품 성능 향상
• 예측 진단, 서비스 및 수리

제품에 내장된 S/W를 통한
• 제품 기능 제어
• 소비자 경험 개인화

제품 동작 모니터링
• 제품 상태
• 환경
• 제품 동작 및 사용상태
• 상태 변화 알림

1

2

3

4



• IoT는 지금까지의 무거운 연결을 넘어 가벼운 연결로의 변화
→ IoT는 “시스테믹 혁신” 관점에서 접근해야

• IoT 시대에는 가벼운 연결 환경 “C-P-N-T 개방화” 

→ “새로운IoT 가치사슬” 속에서 새로운 사업 기회가 도래 할 전망

• IoT는 클라우드, 빅데이터 등 기반 Infra가 구축되어야 제대로 된 서비스 제공가능
→ “가볍게” 접근하며 고객 니즈 발굴이 우선되어야 함.

• 안정성, 보안, 부작용 검증, 가격 등 다양한 측면에서 해결해야 할 과제가 많아, 

→ 이를 하나씩 해결해 나가는 접근이 필요함.

사업 전략

IoT 사업 전략

C-P-N-T(Contents, Platform, Network, Terminal) 



43% Multi vendor로 부터
스마트 홈 서비스 구매

32% Single vendor로 부터
스마트 홈 서비스 구매

25% 선호도 없음

• 고객 기대 High

• 완벽한 고객관리/지원

• 하나의 App/AI로 스마트 홈 서비스(편리성)

• 타사 제품 ·이기종 간 연동

스마트 홈
지속 성장

사업 전략

고객 NEEDS



• 고객 Needs 부합 / Simple 
- 고객 Needs 부합 (고객 편리성/비용절감/안전 등)

- 단순(쉬운 사용), 매력, 직관적인 UI/UX (사용자 경험)

• Privacy (보안) 
- 신뢰 구축을 위해 수집 된 데이터의 철저한 보안

• 경쟁사/협력사간 융합을 위한 혁신적인 파트너쉽 구축
- 더 많은 연결과 원활한 사용자 경험을 제공하기 위해 경쟁사와 함께 협력하고 융합을 위한 혁신적인 파트너 관계 수립

- 협업을 위한 Open 플랫폼 & 서비스

- 시너지 효과에 집중

• 제품/솔루션 보다는 서비스
- 특정 시장의 요구 사항을 이해하고 소비자가 신기술을 채택하도록 유도하는 요인 (에너지/보안/편리성/비용절감 등)

스마트 홈
지속 성장

사업 전략

사업 전략
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